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Wie die eigene Marke auf der Hohe der Zeit halten? Antworten
gab das 10. Internationale Marken-Kolloquium

Dortmund, 16. September 2013

Wenn sieben Vorstdinde und Geschiftsfithrer ihre Karten offen auf den Tisch legen, wie sie ihre
Marken auf der Hohe der Zeit halten, dann auf dem Internationalen Marken-Kolloquium: Am
12.und 13. September fand es zum zehnten Mal statt. Zum Jubildium kamen Erich Sixt,
BoConcept-CEO Torben Paulin, Martin Hampe von Steiff, Dyson-Geschiftsfiihrer Alexander
C. Schmidt, Thomas Nau von American Express, Freenet-CEO Christoph Vilanekund Dr.
August Markl vom ADAC ins Kloster Seeon. Einem vertrauten Teilnehmerkreis aus
Markenartikelindustrie, Handel und Dienstleistung - vom Holzfachhandel bis zum
Modelabel - gaben sie tiefe Einblicke in ihre Unternehmensfithrung. In Diskussionsrunden
und personlichen Gespriachen gingen die Referenten aufjede Teilnehmerfrage ein und
scheuten auch nicht, tiber Fehlentscheidungen und deren mitunter langwierige Korrektur zu
sprechen.

»Markenfiihrung ist Chefsache und keine Aufgabe der Marketingabteilung. Zu allen
Entscheidungen der Person des Markenfiihrers gehort jedoch auch, die ausfithrenden
Personen zu gewinnen und aufihrem Weg zu leiten”, restimierte Prof. Dr. Guido Quelle, mit
seiner Mandat Managementberatung Gastgeber des 10. Internationalen Marken-
Kolloquiumes.

Zweiter Award des Internationalen Marken-Kolloquiums an dm-Griinder Gotz W. Werner

Marke sei kein Selbstzweck, sie diene dem Unternehmenserfolg und damit dem Wachstum.
Dieser Auffassung folgte Marketingpapst Heribert Meffert, als er in einem Live-Interview mit
Mandat-Beraterin Linda Vollberg den CEO als Marke thematisierte. Meffert ist erster
Preistrager des Awards, mit dem das Internationale Marken-Kolloquium jahrlich
herausragende Leistungen zur Forderung der Marke und der Markenfiihrung wiirdigt. In
diesem Jahr wurde Prof. Gotz W. Werner ausgezeichnet, der die Drogeriemarktkette dm im
August vor 40 Jahren griindete.

Marke braucht Dialog: Nach dem Kolloquium ist vor dem Kolloquium

»Das Internationale Marken-Kolloquium mit seinem offenen Austausch ist einzigartig”,
davon ist Veranstalter Quelle tiberzeugt. Und es kommt wieder: Das 11. Internationale
Marken-Kolloquium findet am 18. und 19. September 2014 im Kloster Seeon im Chiemgau
statt. Erste Anmeldungen von Teilnehmern wie auch Zusagen von Referenten liegen bereits
vor.

Weitere Informationen

im Web www.internationales-marken-kolloquium.de

bei Twitter https://twitter.com/MKolloquium

auf Facebook http://de-de.facebook.com/pages/10-Internationales-Marken-Kolloquium-
2013/388279751213173

* % %

Abdruck/redaktionelle Verwendung frei. Programm-Cover ( © Mandat
Managementberatung) sowie Fotos der Referenten unter www.mandat.de/de/menu/presse-
raum/photos-und-downloads/fotos-internationales-marken-kolloquium

* % %

Seit 2004 hat sich das Internationale Marken-Kolloquium zu einer der herausragenden
Marken-Veranstaltungen im deutschsprachigen Raum entwickelt. Seit 2012 steht es unter der
Leitung der Dortmunder Mandat Managementberatung GmbH und ihres Geschiftsfiihrers,
»Wachstumstreiber” Prof. Dr. Guido Quelle.
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Prof. Dr. Guido Quelle ist seit mehr als 20 Jahren Unternehmer. Als Berater, Autor, Redner und
Experte fiir profitables Wachstum unterstiitzt er aktive Unternehmenslenker dabei, ihre
Unternehmen aufnachhaltiges Wachstum zu trimmen. Der geschiftsfiihrende Gesellschafter der
Mandat Managementberatung hat mehr als 300 Fachartikel und zwolf Biicher geschrieben und
herausgegeben, zuletzt u.a. , Profitable Growth: Release Internal Growth Brakes and Bring Your
Company to the Next Level” (Springer, 2012). Die deutsche Fassung , Profitabel wachsen”
erschien bei Gabler. Quelle ist als erster Européer Mitglied der Million Dollar Consultant® Hall of
Fame und seit 2010 Honorarprofessor an der Hochschule fiir Logistik und Wirtschaft, Hamm.

Die Mandat Managementberatung GmbH, Dortmund, unterstiitzt ihre Klienten seit tiber 20
Jahren dabei, profitabel zu wachsen. Zu den mehr als 120 deutschen und multinationalen
Klienten gehoren ANZAG (heute: Alliance Healthcare Deutschland), Deutsche Post, DHL,
Hornbach, Mercedes-Benz, Volkswagen oder die Erasmus Universitit Rotterdam sowie zahlreiche
mittelstindische Unternehmen.
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